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LEXUS VO FRANKFURTE UKAZE NOVY STYL TLACOVE)J
KONFERENCIE VO VIRTUALNEJ REALITE

Vsulade so svojim priekopnickym duchom predstavi spolocnost Lexus na tohtoro¢nom
Medzindrodnom autosaléone vo Frankfurte nad Mohanom nové ponatie tradi¢nej tlacovej
konferencie v podobe radikdlne nového sp6sobu komunikovania noviniek a informacii médiam.

Jej nova, prelomova koncepcia je dalsim prikladom toho, ako spolo¢nost Lexus uplatiiuje zasady
tradi¢nej japonskej pohostinnosti omotenasi s dérazom na ¢loveka a jeho potreby — vdaka ¢omu
metddy zdielania sprav, ktord ndpadito a prakticky vyuZiva technoldgiu rozsirenej reality, chapanie
a predvidanie potrieb novinarov a vysielacich médii.

To znamen3, Ze v nabitom rozvrhu tlaéovych dni nebude mat tlacova konferencia spoloénosti Lexus
Ziadny presne stanoveny ¢as. Namiesto toho budd mat zastupcovia médii moznost navstivit stanok
znacky Lexus v cCase, kedy to vyhovuje im, a pomocou okuliarov na rozsirenu realitu (Microsoft
HoloLens) absolvovat ,prehliadku so sprievodcom®, v ramci ktorej si prezrd stdnok automobilky
spolu s komentarom a prezentdciami Alaina Uyttenhovena, riaditela eurépske] divizie Lexus Europe,
a produktovych Specialistov spolo¢nosti Lexus.

Spolo¢nost Lexus ako priekopnik tejto ,tlacovej konferencie na poZiadanie” sa domnieva, Ze tak
bude efektivne komunikovat médiam svoje najdoblezitejsie posolstvd, ato putavym, komplexnym
a Casovo efektivnym sposobom.

Koncepcia ajej ndvrh su vplnom sulade so zadkladnymi hodnotami spolocnosti Lexus a jej
zakaznickymi sluzbami v Style omotenasi v spojeni s priekopnickym wvyuZitim imaginativnych
technoldgii. Tieto hodnoty tvoria zaklad, ktory sa odraza nielen vo vsetkych novych vozidlach znacky
Lexus, ale aj vspbsobe, akym Lexus rozvija svoje obchodné aktivity ako vysoko inovativna
a mnohorozmerna znacka Zivotného Stylu, ktora presahuje sféru luxusnych automobilov.



AKO TATO KONCEPCIA FUNGUJE

Akreditovani novinari mozu kedykolvek v priebehu tladovych dni navstivit stanok spolo¢nosti Lexus.
Po privitani pri uvitacom stoliku dostanu okuliare na rozsirenu realitu Microsoft HoloLens.
Sprievodca virtualnou realitou ich nasledne prevedie po stanku. Budu si méct prezerat vystavované
exponaty a popritom poclvat komentare avyjadrenia od virtudlnych hosti azaroven sledovat
informaénu grafiku, 3D animacie a video obsah. U¢inok je podobny ako v pripade projekéného
displeja HUD v automobile, kde sa vodicovi premietaju informacie na celné sklo v jeho zornom poli.
Obsah prehliadky je pre kazdého pouzivatela rovnaky ajeho sucastou su okrem iného prispevky
Alaina Uyttenhovena, riaditela eurdpskej divizie Lexus Europe, a produktovych S3pecialistov
spolo¢nosti Lexus. Obsahuje tiez privitanie komunikacného timu, informacie o novych modeloch CT a
NX, aktuadlne udaje o obchodnej vykonnosti spolo¢nosti Lexus ako aj vyhliadky znacky do najblizsej
buducnosti. Celd prezentdcia trva len 10 minut.

Stanok spolocnosti Lexus sa bude nachadzat v Hale 8.0, sektor A20. Prezentacia tlacovej konferencie
bude k dispozicii na poZiadanie kedykolvek pocas tlacovych dni autosalénu (12. a 13. septembra).
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