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Lexus wprowadza przetomowy format konferencji
prasowych podczas salonu samochodowego we
Frankfurcie

Zgodnie ze swym pionierskim duchem, podczas tegorocznego salonu samochodowego we
Frankfurcie Lexus wprowadza przetomowy sposob przekazywania informacji
dziennikarzom.

Nowe, rewolucyjne podejscie to kolejny przyktad stosowania przez Lexusa zasad
Omotenashi — najlepszych tradycji japonskiej goscinnosci — dla zapewnienia najwyzszych
standardow obstugi. W tym przypadku, zrozumienie i przewidywanie potrzeb dziennikarzy
stato sie inspiracjg elastycznej metody przekazywania informacji z wykorzystaniem
technologii rzeczywistosci rozszerzonej.

Oznacza to, ze w harmonogramie dni prasowych we Frankfurcie nie bedzie okreslone;j
godziny konferencji prasowej. Zamiast tego przedstawiciele medidw beda mogli przyjs¢ na
stoisko Lexusa w dogodnym dla nich momencie i korzystajgc z okularéw rzeczywistosci
rozszerzonej (Microsoft HoloLens) wzigc udziat w ,wycieczce z przewodnikiem” po stoisku,
wzbogaconej komentarzem i prezentacjami Alaina Uyttenhovena, szefa Lexus Europe, oraz
specjalistow produktowych Lexusa.

Lexus uwaza, ze ten pionierski format ,konferencji prasowej na zyczenie” bedzie
efektywnym i ciekawym sposobem przekazywania informacji, ktory jednoczesnie utatwi
dziennikarzom gospodarowanie czasem.

Koncepcja i jej wykonanie sg doskonale spdjne z podstawowymi wartosciami Lexusa —
obstugi klienta zgodnej z Omotenashi i wykorzystaniem nowatorskich technologii.
Wartosci te sg fundamentalne nie tylko dla wszystkich nowych samochodow Lexusa, ale i
dla kierunku rozwoju innowacyjnej marki kojarzonej ze stylem zycia, obecnej nie tylko w
sferze samochodow luksusowych.

Jak to dziata
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Akredytowani dziennikarze mogli przyjs¢ na stoisko Lexusa w dogodnym dla nich
momencie podczas dni prasowych. Po zgtoszeniu sie w punkcie recepcyjnym, dziennikarz
otrzyma okulary rzeczywistosci rozszerzonej Microsoft HoloLens.

Nastepnie wirtualny przewodnik oprowadzi go po stoisku. Ogladajac eksponaty,
dziennikarz bedzie styszat komentarze, zobaczy rowniez dodatkowe infografiki,
trojwymiarowe animacje i filmy wideo. Efekt jest podobny, jak w przypadku
samochodowego wyswietlacza projekcyjnego, ktory wyswietla informacje na przednie;j
szybie samochodu w polu widzenia kierowcy.

Tres¢, obejmujaca prezentacje Alaina Uyttenhovena, szefa Lexus Europe, oraz specjalistow
produktowych Lexusa, bedzie taka sama dla kazdego dziennikarza. Znajda sie w niej takze
informacje o nowych modelach CT i NX, wynikach sprzedazy Lexusa i planach na
przysztos¢. Cata prezentacja potrwa okoto 10 minut.

Stoisko Lexusa znajdowac sie bedzie w hali 8.0/A20. Prezentacja dla prasy bedzie dostepna
na zyczenie w dowolnej chwili podczas dni prasowych (12 i 13 wrzesnia).
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