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1400 MERNOK 6 EVEN AT DOLGOZOTT A LEXUS LENYUGOzO
ZASZLOSHAJOJAN

A vilag vezeté prémium kornyezetbarat hibrid elektromos autégyartéjaként ismert Lexus
semmit nem bizott a véletenre legendas zaszléshajéja, a markat megteremté6 Lexus LS
megalkotasakor: a mara a legendas megbizhatéosag, a legmagasabb szinvonalu
ugyfélélmény és a zold autdézas szinonimajaként emlegetett automarka megsziiletését
jelentd elsé Lexus modell megteremtésekor 1400 mérnok hat éven at dolgozott azon, hogy
létrehozzanak egy olyan limuzint, amely a vilag legkivalobb luxusautoéival is felveszi a
versenyt. Ennek az ,,F1” néven ismert projektnek a gyiimolcseként jelent meg 1989-ben az
eredeti LS 400 modell, megteremtve a Lexus markat, és atformalva a prémium auték piacat.
A modell legujabb, 6todik generacidja a prémium kidolgozottsag sosem latott szintjével, a
vilag legfejlettebb 6ntdltdé hibrid elektromos hajtasaval, a jovébemutaté aktiv biztonsagi
rendszerek paratlan tarhazaval, és egyszerre tiszteletet parancsolé és rabul ejté
dizajnjaval mélté a nagy elédhdz, és kdozel harom évtized utan ismét Gjrairni latszik a

prémium kategoriat.

Az elsé Lexus LS modell megjelenése felkészlletlenll érte az egész autdipart. Az Uj LS
programjanak fémérndke, Toshio Asahi igy emlékszik vissza az aut6 fogadtatasara: ,Kimagaslé
menetdinamikaja és semmihez sem foghatéan csendes miikbdése volt az €16 bizonyitéka annak,
hogy nem ismertiink kompromisszumot.” Ez azonban csak a kezdet volt: az ujonc marka az
ugyfélszolgalat és tgyfélelégedettség terén is forradalmat robbantott ki: az id6k folyaman a Lexus
minduntalan Uj, egyre magasabb mércét allitott a mifaj tradicionalis képvisel6i elé, nem véletlen
hogy a marka gyakorlatilag kozel harom évtizede minden évben els6ként végez az
ugyfélelégedettséget és megbizhatésagot vizsgald felméréseken. Mindez természetesen az
értékesitési darabszamokban is visszakoszon: a modellb6l mindezidaig 836.130 darab talalt
gazdara vilagszerte (ebbdl 38.231 Eurdpaban), ami hatalmas darabszam, tekintve hogy egy
legfels6bb kategdrias luxuslimuzinrél beszélunk.

Ma, csaknem harminc évvel késdbb elj6tt a vadonatuj, 6tddik generacios LS zaszldéshajo ideje: a

mult év végén leleplezett vadonatuj modell el6djeinek legendas hagyatékabdl ihletet meritve

sosem latott terlleteket térképez fel a formatervezés, a technoldgia és a teljesitmény terén,


http://www.lexus.hu/
https://www.lexus.hu/car-models/ls/#hero

kiterjesztve az autdipari fénylizés ismert hatarait, méghozza a jelek szerint sikerrel: idén januar
és julius kdzott a modellbdl 19.491 darab talalt gazdara vilagszerte, ami tdbb, mint duplaja az
el6zd generacié tavalyi egész éves értékesitésének. A modell hazankban is elképesztéen
sikeres: az én els6 7 honapjaban 24 darab talalt bel6le gazdara Magyarorszagon, ami tobb, mint
16%-0s szegmensrészesedésnek felel meg.

A siker titka abban lehet, hogy a vilag legzdldebb prémium gyartéjaként ismert japan marka
felismerte, hogy a Lexusnak immar nem elegendé a mult vivmanyait tdlszarnyalni; teljes
mértékben Ujra kell alkotnia a globalis zaszléshajé fogalmat. E kildetést személyesen felligyelte
Akio Toyoda, a Lexus markat jegyzd Toyota csoport vilagszintl elndke, akinek feltett szandéka
volt, hogy minden eddiginél t6bb izgalommal téltse meg a Lexus marka modelljeit, és aki vezetd

tesztpilotaként személyesen is hozzajarult az Uj LS fejlesztéséhez.

Az LS nem pusztan a Lexus marka uj szimbdluma: korunk Uj generacios luxusautdjanak
megtestesitéje, a japan hagyomanyok és kultira letéteményese.” — fogalmaz Toshio Asahi, az Uj
generaciés LS fébmérndke. ,llyenforman markank uj globalis csucspontiaként messze tal kell

szarnyalnia mindazt, amit a vilag egy luxusautotol elvar.”

A Lexus marka iranyvaltasa

Az eredeti LS piaci megjelenésekor az ugyfelek egészen masképp képzelték el a ,fénylzés”
fogalmat, mint ma. Az autdipar akkortajt az objektiv, mérhetd jellemzbkre helyezte a hangsulyt.
Mara alaposan atalakultak a viszonyok, az Uj modell fejlesztése soran mar a minéségi, szubjektiv

szempontok bizonyultak meghatarozénak.

LA fénylizés manapsag mar nem a luxustargyak birtokolasarol, hanem élményekrél sz6l.” — mutat
ra Asahi. ,,Eppen ezért a Lexus immar nem luxusauto-markaként, hanem leny(igbzé élményeket

kinalo életmdod-markaként tekint magara.”

Erre a szélesebb spektrumra utal az is, ahogyan a Lexus a legkuldonfélébb kreativ terlleteken
igyekszik batoritani és felkarolni az innovaciot, a tehetséget. Az évente megrendezett Lexus
Design Award példaul igéretes uj formaterveziket keres szerte a vilagon, lehetdséget biztositva
szamukra, hogy Otleteiket a Milanoi Dizajn Héten tarhassak a kozonség elé, és munkaikat a vilag
vezet6 kreativ szakembereinek tdmogatasaval valositsak meg. A Lexus emellett rendszeresen
dolgozik egyttt a divat, a mlivészetek és a zenei terliletek legnagyobb jelentéségil innovatoraival,

hogy kbézésen hozzanak létre a marka Iényegét megragado, lenyligozé élményeket. A Lexus
A sajtokozlemények, nagyfelbontasu fotok és videdk letdltéséhez latogasson el a https://media.toyota.hu/ oldalra.
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zaszloshajo limuzinjanak a vadonatuj LS képében torténd ujjaszuletése tokéletesen testesiti meg

a fénylizés ezen Uj, széles kor filozéfiajat.
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