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TOYOTA CENTRAL EUROPE

ELKEPESZTO: MATOL LATHATO A VILAG ELS® MESTERSEGES INTELLIGENCIA
ALTAL iRT REKLAMFILMJE, AMELYET A LEXUS LUXUSAUTOMARKA JEGYEZ

A Lexus bemutatja a vilag elso, teljes egészében mesterséges intelligencia altal irt, és egy

Oscar-dijas rendez6 altal forgatott reklamfilmjét: a ’Megérzések vezérlik’ cimii film a Lexus,

a The&Partnership London és a Visual Voice altal kozosen kifejlesztett, egyedi
mesterséges intelligencia alkalmazasaval jott Iétre, és az Oscar-dijas Kevin Macdonald (Az
utols6 skét kiraly, A sas, A dolgok allasa, Majd ujra lesz nyar, Fekete-tenger, Whitney,
stb.)rendezte. Az érzelmi hirokat megpendité reklamfilm a vadonatuj Lexus ES szedan
euroépai bevezetését tamogato ‘Megérzések vezérlik’ kampany kulcsfontossagu része lesz.
A mesterséges intelligencia tobb adatforrast — tobbek k6zott korabbi dijnyertes luxuscikk
reklamfilmekre és emberi érzelmi reakciékra vonatkozé informaciokat — felhasznalva irta a

forgatokonyvet.

Az élvonalbeli miiszaki innovacioirdl ismert Lexus marka Uj tavlatokat tart fel a filmkészités terén
a 'Megérzések vezérlik' cim( reklamfilm elkészitésével, amelynek forgatokdnyvét teljes
egészében mesterséges intelligencia (MI) irta. A filmet az a Kevin Macdonald rendezte, aki
tobbek kozott az 'Az utolsd skot kiraly' cimi jatékfiimet, a Whitney Houston életérél szolo
'Whitney'-t, valamint az 'Egy nap szeptemberben' cimi, Oscar-dijas dokumentumfilmet is jegyzi.
A mesterséges intelligencia és az elismert alkotd kozotti vilagelsd egyuttmikodés célja az volt,
hogy feltérképezzék az ember és a gép harmonikus egylttmikodésének hatarait, és
megyvizsgaljak, milyen szerepet jatszhatnak kett6juk kapcsolataban a megérzések, valamint hogy

bemutassak az vadonatuj Lexus ES prémium szedan jellemzéit.

A végeredmény egy magaval ragadé minidrama: egy egyperces film, amelyben egy Lexus
Takumi mester aprélékos munkajanak végére érve Utjara bocsatja az Uj Lexus ES-t, amelyet
azonban hamarosan elragadnak és pusztuldssal fenyegetnek. Am az auté autoném
vészfékrendszere az utolsé pillanatban mikddésbe l1ép, és megmenti a helyzetet, demonstralva
az intuitiv fedélzeti technoldgia jelentéségét és hatékonysagat. A forradalmi reklamfilm az alabbi

linken tekintheté meg: https://www.youtube.com/watch?v=-iaBJ5rqOdg

A projekt innovativ, kreativ megkdzelitése tdékéletesen 6sszhangban all az uj ES adottsagaival:

az autdé folyamatosan tisztdban van a vezet§ szandékaval, illetve a valtozé forgalmi és


https://www.youtube.com/watch?v=-iaBJ5rqOdg
http://www.lexus.hu/
https://www.lexus.hu/car-models/es/#hero
https://www.youtube.com/watch?v=-iaBJ5rqOdg

utviszonyokkal, és azonnal reagal azokra. Ez mutatkozik meg az ES Uj GA-K (globalis
architektura — K) platformjanak dinamizmusaban, kiallasaban és stabilitasaban, illetve a Lexus
Safety System+ biztonsagi funkcidinak intelligens mikoédésében. Ezek a funkciok képesek
felismerni a veszélyhelyzeteket, és automatikusan fékezve, kormanyozva, akar a vezettt
figyelmeztetve megel6zni a balesetet vagy enyhiteni annak kdvetkezményeit.

A Lexus kreativ Ggyndksége, a The&Partnership London és miszaki partnere, a Visual Voice
egydutt, IBM Watson szuperszamitdgépes eszkdzok és alkalmazasok segitségével hoztak létre az
MI forgatékdnyvirét, majd felkérték Macdonaldot, hogy dolgozza fel a forgatokdnyvet.
Macdonaldnak azonnal megtetszett az otlet; felismerte, hogy egészen mas megkozelitést kell

majd alkalmaznia, mint egy hagyomanyos film esetében.

LAmikor kézhez kaptam a forgatokényvet, rogtén lattam, micsoda lehetéség rejlik a melodramai
térténetben. A tény, hogy a mesterséges intelligencia egyfajta kiizdelmi szituaciéba helyezte,
azaz érzelmekkel ruhazta fel eqy géptarsat, majd tgy intézte, hogy az a lemené nap fényénél
menekiiljén, elképeszté érzelmi reakcié egy robot részérél — hiszen alapvetéen errdl van sz6. A
mesterséges intelligencia magaval ragadé egyszeriiséggel irta meg a térténetet, ami egyfeldl
lenyligbzben mutatta meg az emberi értelmet, méasfeldl kellbképpen varatlan volt ahhoz, hogy a

film hatarozottan ne emberi arcot 6iltsén.” — fogalmaz Macdonald.

Az eredeti torténet megirasara alaposan felkészitették a mesterséges intelligenciat: 15 évnyi
auto- és luxuscikk reklamot mutattak meg neki, csupa olyan alkotast, amelyek korabban elnyerték
a Cannes Lions nemzetkdzi kreativitasi dijat. Emellett érzelmi intelligenciara vonatkozé adatokkal
is ellattak az Unruly videopiactérrél, hogy megtanulhassa, mely pillanatok érintették meg
legmélyebben a nézbket, és megérthesse, hogyan lehet a cselekvések, a targyak, a helyszinek
és az érzelmek kulonb6z6 kombinacidival, illetve sorba rendezésével a kivant Uzenetet
kdzvetiteni. Mivel a mesterséges intelligencia nagy mennyiségl informaciot szerzett korabbi
reklamokrol, fontos volt elkerllni annak a veszélyét, hogy valami ismerds vagy tulsagosan
hétkoznapi hangvétell alkotas szulessen. Ezért a Lexus markara, illetve a projekt iranyelveire
vonatkozo, tovabbi informaciokat osztottak meg az Ml-vel, hogy a forgatdkdnyv eredeti legyen,

és igazodjon a markaértékekhez.

A projekt rendkiviili szakmai kihivast jelentett, ugyanakkor lenyligézé is volt. Megtiszteltetés,
hogy részt vehettiink benne.” — avat be Alex Newland, a Visual Voice tarsalapitdja. ,Gyakorlatilag

lehetetlen volt megmondani, milyen minéségi kéziratot fog létrehozni az MI, vagy, hogy
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egyaltalan értelmezheté lesz-e az anyag. Orémiinkre szolgél latni azt, hogy végill milyen
tartalmasan és értékesen ért véget ez a projekt. Meggybzbdésiink, hogy ez a munka
végérvényesen atértékeli az Ml altal elSallitott tartalmak megitélését: ami eddig jopofa
kiilbnlegességnek szamitott, arra mostantdl valés értékli, énmagaban értékelhetd, kreativ

teliesitményként kell tekinteniink.”

Hogy a mesterséges intelligencia a térténet intuitiv voltara helyezze a hangsulyt, felkészitését
kiegészitették az ausztraliai Uj-Dél-Wales egyetemének alkalmazott tudomanyok tanszéke, a
MindX altal elvégzett kisérletbél nyert adatokkal. Ebben azt vizsgaltak, mi teszi intuitivva,
Osztondssé az embert, és hogy a megérzéseikre fokozottan hallgaté emberek hogyan reagalnak
az autohirdetésekre. Az ezek utan létrehozott forgatokonyvet athatjak a valés emberi érzelmek,
és az alkotas — néhany varatlan fordulattél eltekintve — megkullonboztethetetlen egy ember altal
irt torténettél. Az MI példaul meglepben mély érzelmekkel ruhazta fel az auté karakterét,
mikézben az emberi viselkedést — példaul hogy hajlamosak vagyunk képernyén bamulni a

tragédiak kibontakozasat — egészséges cinizmussal szemiéli.

,EI6sz6r azt hittem, mesterséges intelligencia segitségével fogok reklamot irni.” — meséli Dave
Bedwood, a The&Partnership kreativ partnere. ,Ehelyett az Ml atvette az iranyitast, és egyeddil
megirta a forgatokdnyvet: a gép elmesélte, amint életre kel egy gép. Az eddigi Ml alkotasokat
els6sorban maga a folyamat tette érdekessé, itt azonban nem errdl van sz6: a végtermék

6nmagaban is megéllja a helyét.”

A Lexus lelkesen tolja ki a technologia és a dizajn hatarait.” - fogalmaz Vincent Tabel, a Lexus
europai marka- és kommunikacios igazgatoja. ,Pontosan ezért szerettiink volna valami példa
nélkdl allot, vilagujdonsagot alkotni az Uj Lexus ES bevezetésére. Az ES egyszerre intuitiv és
innovativ; szerettiik volna, ha ez is megjelenik a reklamban. A film végiil a mesterséges
intelligenciaval szemben tamasztott minden varakozasunkat fellilmdlta, a kreativitastol az emberi

érzelmekig.”

MEGERZESEK VEZERLIK - AZ MI-PRODUKCIO TORTENETE RESZLETESEN

A mesterséges intelligencia létrehozasa hosszadalmas folyamat, amelynek soran a gépnek
hatalmas mennyiségl informaciét kell ,megtanulnia®, hogy a létrehozott termék a lehetd
legértelmesebb, leginkabb részletgazdag lehessen. Elsé |épésként szamos, kilsé fejlesztétél

szarmazo Ml vizualis észlelési eszkozt kellett a Visual Voice MI platformjara integralni. Ennek
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soran megvizsgaltak az elmult 15 évben Cannes Lions dijat nyert autéipari reklamokat. Az
adatgyljtés a reklamokban megjelend cselekvésekre, targyakra, helyszinekre és érzelmekre
koncentralt, beleértve azt is, hogy ezek milyen kombinacidéban fordulnak el6. A megérzéseket,
O0szténdsséget, tudast kifejezd reklamok magas relevancia pontszamot kaptak, a tébbi jellemzét
ezen oszlopok koré rendezték és csoportositottak. Miutan az adatgyujtés befejez6dott, a Visual
Voice MI platformja segitségével kielemezték a hatalmas adatmennyiséget, tendenciakat és
Osszefliggéseket keresve: példaul, hogy jellemzden mik szoktak térténni a reklamok kézepén,
vagy milyen targyak és helyszinek szoktak egyitt eléfordulni. A kezdeti eredményekbdl
nyilvanvaléva valt, hogy a dijnyertes hirdetések egy bizonyos stilusu, tulnyomaérészt tdmegpiaci
markaknal fordult el6. Annak érdekében, nehogy szokvanyosnak hasson, illetve tdmegpiaci
hangulatot keltsen a reklam, tovabbi informacidkkal lattak el az MI-t.

El6szor is a Cannes Lions dijnyertes reklamfilmek elemzését Kkiterjesztették az altalanos
luxustargyakat hirdeté szpotokra. Az igy nyert Otleteknek és adatoknak kdszOnhetbéen a
forgatokonyv kiemelkedett a k6zépmezénybdl. Ezen tilmenéen az MI-nek megtanitottak a Lexus
marka iranyelveit. Amikor egy dijnyertes reklamfilm valamely eleme egybevagott a Lexus barmely
alapvetd értékével, azt a legmagasabb megbizhatdsagi szinten jegyezte fel az MI. Végezetul az
intuitiv személyek autéreklamokkal kapcsolatos, személyes elvarasainak azonositasa érdekében
az uj-dél-walesi egyetem alkalmazott tudomanyok tanszékével, a MindX intézettel kdzdsen
tanulmanyt végeztek. Az igy nyert adatokat is atadtak az MI-nek, kiegészitve az altalanos
k6zdnség elvarasaival. Az alapos felkészitésnek kdszonhetéen az MI képessé valt az intuitiv
személyeknél az atlagemberekhez viszonyitva leggyakrabban el6fordulé preferenciak
kiemelésére. A MindX tanulmany egyik legfontosabb tanulsaga az érzelmi élmény iranti igény
volt. Hogy kideritsék, a reklamok mely komponensei keltettek emocionalis reakciot, az Unruly-tol
szarmazo adatokat vittek be a rendszerbe, amelyekbdl kidertlt, mely autéreklamoknak volt a
legmagasabb érzelmi indexe. Az adathalmaz szamos autdipari reklambdl allt (ezeket az Ml a
fentiekben részletezett médon fogadta be), kiegészitve a reklamokra adott érzelmi reakcidkra
vonatkozé, nyers adatokkal. Az érzelmi reakciok pontszamait érzelmenként kulonbdzd
kategoriakba soroltak. Az MI ezekbdl az adatokbdl képes volt kiemelni azokat a targyakat,
tevékenységeket és helyszineket (szamos egyéb paraméter mellett), amelyek a kivant érzelmi
reakciot valtottak ki az emberekbdl. Az Ml ezekbdl az adatokbdl elsajatitotta azt a képességet,
hogy a reklam nézGiben aktivaljon bizonyos érzelmeket. A mesterséges intelligencia feldolgozta
ezeket az adatokat, kiemelt figyelmet szentelve azoknak a részleteknek, amelyeknél egybevagtak
az egyes adatforrasok — példaul a dijnyertes reklamfilmekben rendszeresen el6forduld

elemeknek, a fokozott érzelmi reakciot kivaltd elemeknek, és amelyek egybevagtak a
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markaértékekkel. Az igy kapott dokumentum kettés jelentéséggel birt. Egyfelél sorba rendezve
leirta azokat a targyakat, cselekvéseket, embereket és helyszineket, amelyek a forgatokonyv
alapjat adjak; masfeldl ettdl fuggetlenll részletezte az MI altal tapasztaltakat — példaul, hogy
szerencsesebb fliggb beszédet hasznalni. A 'siker' szempontjait taglalé dokumentum betekintést
enged abba, hogy milyen eredményre térekedett az MI, hogy ennek fényében milyen elemeket
foglalt bele a forgatékdnyvbe, és miket hagyott ki abbdl, végll eljutva a Lexus ES egyeddulallé

reklamfilmjéhez.

A Lexus

A Lexus 1989-ben indult Utjara zaszldshajojaval, valamint a prémium autdipart Ujraalkotd utazasi
élménnyel. A Lexus 1998-ben az RX bevezetésével megteremtette a prémium SUV szegmenst.
A hibrid luxusmodellek eladasainak piacvezetdjeként a Lexus épitette meg a vilag elsd hibrid
luxusautojat, és azota tobb mint egymillié hibrid gépkocsit értékesitett. A merész,
kompromisszumokat nem ismerd formatervezés, a kivételes minéségi kidolgozas és a lenylig6zé
teljesitmény rendithetetlen hiveként a Lexus ugy alakitotta ki globalis luxusmodell-kinalatat, hogy
az a globalis luxuspiaci tgyfelek Uj generaciéjanak igényeit is kielégitse. A marka jelenleg a vilag
tébb mint 90 orszagaban van jelen. A Lexus munkatarsai vilagszerte arra térekszenek, hogy
egyedulallé, lenylig6zé élményekkel ajandékozzak meg Ugyfeleiket, ejtsék bamulatba és

valtoztassak meg a vilagot.

A The&Partnership London

A The&Partnership London olyan joév8centrikus kreativ tigyndkség, amely Ujszeri, izgalmas és
hatékony modokon igyekszik 6tvozni a kreativitast, a technoldgiat és az adatokat. A 2001-ben
CHI néven alapitott Ugyndkség 2018-ban alakult at és vette fel a The&Partnership London nevet,
kihangsulyozva, hogy Nagy-Britannia legnagyobb, egyben Europa leggyorsabban novekvd,
fuggetlen Ugyndkségi haldézatanak, a WPP hatterli The&Partnershipnek a kreativ és stratégiai
kdzpontjardl van sz6. A The&Partnership London meggyéz6dése, hogy azok a nagyszabasu,
merész, bionikus Otletek jelentik a kreativ iparagak jovéjét, amelyek a vilagszinvonalu kreativitast

intelligens adatokkal, progressziv technoldgiakkal és mesterséges intelligenciaval tarsitjak.

A Visual Voice
A Visual Voice a testre szabott marketing technoldgiai szolgaltatasok piacvezetd szolgaltatéja.
Egyedilalld, sajat fejlesztési platformjuk szamos kampany alapjaul szolgalt mar, az interaktiv

mikroszemeélyre szabott médiageneralastol kezdve a mesterséges intelligencia és gépi tanulas
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alapu tartalomfejlesztésig és elemzésig. A Visual Voice platformja el6segiti a magaval ragado,
interaktiv élmények létrehozasat az interneten, mobil felileten, Messengeren, Twitteren vagy
nyilvanos helyeken talalhato digitalis fellleteken, beleértve a virtudlis segitségnyujtast, az
Ugyféljutalmakat és hliségmotivaciot, a személyre szabott tartalomgyartast és a kiterjesztett

valésagot.

Az Unruly

Az Unruly video piactér tgyfelei nem csak elérhetik az embereket, de az érzelmeikre is hathatnak.
Az Unruly a vilag legnagyobb reklamigyndkségeinek segit kapcsolatba |épni a globalis
kdzonséggel, az UnrulyX adatalapu video piactér erejét markasemleges, prémium oldalakon
kiaknazva, egyben segitve a piacvezetd kiaddkat abban, hogy pénzben fejezzék ki k6zonségik
értékét. Szupererejuk az UnrulyEQ-n keresztll végzett érzelmi tesztelés és targeting, amely
soran tobb mint egy évtizednyi videoadatra és csaknem 2,2 millié néz6 videokra adott reakciojara
épitve biztositjak a relevans mérészamok mélyelemzését, elésegitve a jobb targetinget és a
kampanyok jobb megtérilési mutatoit. Az Unruly-t 2006-ban alapitottak azzal a céllal, hogy jobba
tegyék a reklamszakmat. A vallalat befogad6 és gondoskodd kulturajan keresztll tdmogatja és
szorgalmazza a sokszinliséget. Az Unruly 2015 6ta a News Corp (NASDAQ: NWS, NWSA; ASX:
NWS, NWSLV) tagja, jelenleg tobb mint 350 munkatarssal visz véghez nagyszer( dolgokat a

vilag tébb mint husz pontjan.

HtH
Tovabbi informacio:
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