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A vilag vezeté kornyezetbarat hibrid prémium gyartéja, a modelljeinek megbizhatésaga

mellett azoknak legendasan biztonsagos voltarél ismert japan luxusauté marka, a Lexus
egy nem mindennapi miivészeti alkotas szamara szolgalt inspiraciéul. Michael Murphy
érzék-miivész kétezer Lexus-tulajdonos koszondlevelébdl alkotott miivészi installaciot,

igy ontve formaba a Lexus-élményt.

Néhany napja leplezte le Michael Murphy, az érzékekre alapozott mivészeti iranyzat uttérdje a
“Levelek” ciml 3D installacidjat, amit a Lexus-élményt reflektorfénybe helyezé Uj marketing-
kampany részeként alkotott. Az acélkereten rdgzitett, hat darab mennyezeti panelen fliggd,
mintegy 6t méteres mutargy tdbb mint 2000 origami-blokkbdl all, s ezeket egytél egyig olyan
koészdndlevelekbdl hajtogattak, amelyeket az elégedett vasarlok irtak markakereskedéjuknek. Az

egyik szogbél szemlélve az origami-labdacskdk a marka vadonatuj zaszléshajoja, az LS

luxuslimuzin képét formazzak meg, mig egy masik nézépontbdl a Lexus-logo 6lt belélik format.

LA Lexus ugyanolyan figyelmet fordit az autoban Ulb6k élményére, mint magara az autora.’
fogalmaz Cooper Ericksen, a Lexus marketingért felelés alelndke. ,Az, hogy e mdiitargy valodi
levelekbdl késziilt, érzékletesen bizonyitja, hogy a kivételes Lexus-élmény kialakitasaban milyen

fontos szerepet tulajdonitunk lgyfeleink véleményének. Ettdl valik igazan Lexussa a Lexus.”

1989-es szinre |épésével a Lexus alapjaiban formalta at a luxusautdok piacat, addig sosem
tapasztalt szintre emelve a szolgaltatast, az ugyfél-elégedettséget és a mindséget. Ez az
elkotelezettség adott ihletet a ,Levelek” kampanyhoz, amely azt mutatja, hogy a marka minden
egyes Ugyfelére fontos és 0Onall6 egyéniségként tekint, és arra toérekszik, hogy mindig

tulszarnyalja elvarasaikat.

,Ezért van az, hogy markakereskeddink ugy térédnek (gyfeleikkel, mintha a sajat otthonukban
latnak 6ket vendeéglil, és hogy semmi faradsagot nem sajnalnak azért, hogy minél tékéletesebben

szolgaljak ki 6ket.” — teszi hozza Ericksen.


https://www.lexus.hu/hybrid-2/#ct-hero
https://www.lexus.hu/hybrid-2/premium-hybrid/#PremiumBusiness
https://www.lexus.hu/
https://youtu.be/yTaGSqreS5E
https://www.lexus.hu/car-models/ls/#hero
https://www.lexus.hu/car-models/ls/#hero

A Lexus egy egyperces videéban mutatja be az installaciot: a filmben azt Iatjuk, ahogyan az

emberek koszondlevelet irnak markakeresked6juknek, majd ezeket a leveleket a Lexus egyik
mestere 6vatosan labdava hajtogatja, és egyenként felfliggeszti 6ket. A film az alabbi linken

tekinthet6 meg: https://www.youtube.com/watch?v=yTaGSqreS5E&feature=youtu.be

Az egyik levéliré igy fogalmaz: ,Halas szivvel gondolok vissza csodalatos munkatarsaikra”,
masok pedig ezt irjak: ,Eric maganszorgalombdl atjott hozzam segiteni, amikor véletlendl
bezartam a Lexust”, vagy ,Brad személyesen is elbeszélgetett velem a szervizben”. Egy anya
megirta: ,Aprosagnak tlinhet, de egy édesanya szamara sokat szamit, amikor a haroméves
gyermeke megjegyzi, hogy ’Ugye, hogy a szerel6 biztos akart lenni abban, hogy teljes

biztonsagban vagyunk?””

Murphy az ’érzékekre alapozott mivészetként’ hatarozza meg alkotasait, mivel munkainak

szépseége kifejezetten a szemlélé nézépontjabdl érvényesiil.

,Képes vagyok életre hivni dolgokat, és szenvedélyesen keresem a lehetéségét annak, hogy
élményeket nyujtsak az embereknek. A mivészethez pedig pontosan e két dolog kombinacibja

kell.” - meséli Murphy.

A projekt rendkivul idGigényes volt, hiszen egyedul az origami-labdacskak meghajtogatasa és
felfliggesztése tdbb mint 200 éraba telt.

~,EZ egy nagyon feszes, preciz folyamat” - arulja el Murphy. ,Elég egyetlen milliméternyi hiba, és

maris szétesik az 6sszkép.”

A ,Levelek” ciml mivészi installaciét (amely 2,5 méter széles, 5 méter hosszu, és 4 méter
magasan fligg a padlo fol6tt) ugy tervezte meg a mlivész, hogy szallithatd legyen, s igy Egyestilt

Allamok szerte megcsodalhassak a vallalati és markakereskedd rendezvények vendégei.

Michael Murphy

Michael Murphy kozismert és megbecsult képzémUveész, aki az érzékekre alapozott mivészeti
iranyzat uttoréjeként elséként alkotott nagyméretli 3D installacidkat. Murphy mar korabban is
dolgozott szamos népszerli markanak (Nike, Air Jordan, TIME, NPR, Disney), s6t Obama elnoki

kampanyaban is részt vett. A Lexus nemcsak innovativ technikaja miatt valasztotta éppen 6t a

A sajtokdzlemények, nagyfelbontasu fotdk és videdk letdltéséhez latogasson el a hitps://media.toyota.hu/ oldalra.
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.Levelek” kampanyhoz, hanem azért is, mert Murphy mivészi médon képes formaba onteni az

emberek érzéseit.

A Lexus

A Lexus szenvedélyesen torekszik arra, hogy kivalé minéségi jarmdivei innovativ technolégiat,
érzelmeket ébresztd kulsé-belsé dizajnt, lenyligdzé menetdinamikat és teljesitményt kinaljanak.
A marka 1989-ben lépett piacra elsé két luxuslimuzinjaval — valamint a tokéletességre torekvés
hitvallasaval. Az azéta eltelt idében a Lexus olyan termékkinalatot fejlesztett ki, amely minden
tekintetben megfelel a globalis luxusfogyasztok elvarasainak, akik tdbb mint 90 orszagban
vasarolhatjadk meg a marka autéit. Az Amerikai Egyesiilt Allamokban a Lexus jarmivei 240
markakereskedésben kaphatdk, amelyek mindegyike hibatlan kiszolgalassal varja az tgyfeleket.
Hazankban ma mar két Lexus markakereskedés varja az ugyfeleket, egy Budapesten, egy pedig
Szegeden, hamarosan pedig megnyilik a japan prémium marka vilagszinvonali debreceni
markaképviselete is. A hét kornyezetbarat, ontolté hibrid elektromos modelljével a piac
legszélesebb hibrid modellportfolidjat kinald Lexus a markakereskedései altal nyujtott
ugyfélélménynek, és a forradalmi, jovébemutaté technoldgiak és aktiv biztonsagi rendszerek
sorat felvonultatd hibrid modelljeinek kdszdnhetéen az elmult években a hazai luxusautd piac

legnagyobb névekedéseét produkalta.

HitH
Tovabbi informacio:

Varga Zsombor
PR manager
Toyota Central Europe Kift.

Tel.: +36-70-4000-990
E-mail: zsombor.varga@toyota-ce.com
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