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SAJTOKOZLEMENY — EXPERIENCE AMAZING

TOYOTA CENTRAL EUROPE

ERTEKEK KOzZOS BEMUATASARA VALLALKOZIK A LEXUS ES A CNN

A vilag vezetd kornyezetbarat hibrid prémium gyartéja, az autdéiban bemutatkozé

forradalmi, jovobemutaté technoldgiak mellett az azok kézmiives, a luxus legmagasabb
szintjét képviseld prémium kialakitasarol, és a hozzajuk kapcsol6édé kimagaslo, elsérendii
szolgaltatasi szinvonalrél ismert Lexus digitalis tartalmakat érinté egyuttmiikodésbe kezd
a CNN vallalattal (CNNIC). Ez a partnerség a Lexus alapértékeinek egyikére, a japan
vendégszeretet — az Omotenashi - koncepcidjara oOsszpontosit, illetve annak

alkalmazasara a vilag luxuscikk-szektoraban.

A CNN Style szerkesztéségi sorozata, a, ‘Masters of Experience’ azt a szakértelmet,

mesterségbeli tudast és kifinomultsagot mutatja be, ami kuldnleges élményeket teremt — vagyis
azokat a pilléreket, melyekre a kdrnyezetbarat prémium autégyartébdl az utdbbi években valddi
életmdd markava valé Lexus DNS-e is felépul. Markaként a Lexus énképe azon alapul, hogy
lebilincselé élményeket nyujtson, mikbzben az Omotenashi jegyében a funkcidébdl érzelmet, a
teljesitménybdl szenvedélyt és a technologiabdl képzelberét hoz létre. A Lexus-Ugyféléimény
kdzéppontjaban az Omotenashi alapelve all: elére latni az emberek igényeit, még mielétt azok
megfogalmazodnanak. A hat videdbdl és nyolc multimédias produkciobol allé sorozatban
egyebek mellett szerepel egy beszamolé6 a harom Michelin-csillagos svéd étteremben, a
Favikenben felszolgalt 32 fogasos kostolérdl, valamint egy utazasrél a japan Hétcsillagos
Vonaton. Ezek a tuddsitasok azt vizsgaljak, hogy az igényes, globalis ugyfélkoér hogyan torekszik
Uj élményeket megtapasztalni és kiterjeszteni képzelbereje hatarait.

A ‘Pioneering Spirits’ tartalmi kivonatban jelennek meg a CNN International Commercial (CNNIC)

sajat, ‘create’ nevil studidjaban készitett interaktiv tartalmak. Itt olyan emberekrél sz6lo
beszamolodk talalhaték, akik valami kimagaslét alkotnak mifajukban — legyen sz6 akar az Uj Lexus
LS-ben felhasznalt, 300 éves Takumi-hagyomanyon alapulé kézmiives kiriko Uvegrdl, akar az
Ujfajta audio-kérnyezetet 1étrehozo képzeletgazdag technoldgiakig. A tartalom megjelenik a CNN
digitalis platformjain, emellett pedig a CNN AIM (Audience Insight Measurement) illetve Turner’s
Launchpad eszkdzok segitségével — meghatarozott ceélcsoportok szamara — a kdzosséqi
médiaban is elérhetd lesz. A kampany targya az Uj Lexus LS, a belllrél fakadd kreativitas

jegyében tervezett és megalkotott autd, melynek célja, hogy Uj mérceként szolgaljon a j6vé


https://www.lexus.hu/hybrid-2/#ct-hero
http://commercial.cnn.com/
http://edition.cnn.com/style/specials/masters-of-experience
http://www.lexus.hu/
http://advertisementfeature.cnn.com/2018/lexuspioneeringspirits/#craftsmanship
https://www.lexus.hu/car-models/ls/#hero

prémium autéi szamara. A kampanyban az Uj Lexus LS a CNN tudésitasaiba illesztve jelenik meg
a globalis k6zonség elétt, megcélozva a francia, brit, olasz, spanyol, német, lengyel és orosz

vallalati fels6vezet6i kort.

“Nagyon o6riiliink, hogy a Lexus stratégiai tartalomszolgaltato partnereiként vehetiink részt ebben
a kampanyban és hogy az Omotenashi lencséjén keresztil mutathatiuk be a Lexus marka
értékeit. A CNN igényes tudositéi munkaja, adatokban bévelkedd prémium tartalma és széles
elérése garantalia majd, hogy a Lexus marka az 6sszes kbzponti piacon megfelel6 hatast
gyakoroljon a célcsoportokra.”- fogalmaz Petra Malenicka, a CNN International Commercial
eurdpai és amerikai reklamértékesitésért felelés alelndke.

A CNN International Commercial

A CNN International Commercial (CNNIC) a Turner International egyik részlege, ami a CNN Egyesiilt Allamokon kiviili
érdekeltségeit mikodteti. Minden Uzleti tevékenység Osszehangoldsa e részlegben térténik, amelyek az olyan
markakhoz kapcsolédnak, mint a CNN International, a CNN en Espafiol, a CNN Arabic, a CNN Style, a CNNMoney
és a Great Big Story. Ez a tevékenység magaban foglalja a reklamértékesitést, a szponzoracios partnerkapcsolatokat,
az Uzleti célu tartalomgyartast, a tartalomértékesitést, a markahasznalat engedélyezését, a disztribuciot, az out-of-
home tevékenységeket és a vilag legnagyobb nemzetkézi hirszolgaltatdja szamara végzett Uzletfejlesztési és
marketing tevékenységeket. A CNNIC elismerten vezetd poziciét tolt be a nemzetkdzi reklamértékesitésben és a sajat
‘Create’ egységében gyartott, dijnyertes Uzleti célu tartalmak felhasznaldasa terén. Az adatok korszeri
felhasznalasanak és a digitalis kapacitasoknak készonhetéen mindez erés és tartds partnerkapcsolatok kialakulasat
eredményezte szamos, vilagszerte ismert markaval. A részleg tartalomértékesitési és felhasznalas-engedélyezési
egysége tébb mint 1000 tarsult vallalkozassal all szerzé6déses kapcsolatban, kezdve a CNN marka hasznalatanak
engedélyezésétdl egészen a tartalomszolgaltatasi megallapodasokig és tanacsadasi szolgaltatasokig. A CNNIC
vilagszerte rendelkezik irodakkal, és jelentés kozpontokat miikddtet Londonban, Hongkongban és Miamiban.
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A sajtokdzlemények, nagyfelbontasu fotdk és videdk letdltéséhez latogasson el a hitps://media.toyota.hu/ oldalra.
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